
8:00 – 8:45          REGISTRACIJA SUDIONIKA + DORUČAK

8:45 – 9:00          Uvodni govor: Jelena Domović, urednica časopisa InStore

Inspiracija: Preko trnja do zvijezda – Kako viziju pretvoriti u poslovni uspjeh?
Marko Gross, predsjednik Uprave, Magdis d.o.o.

Kakav će biti potrošač budućnosti? 
Mladen Kožić, Client Relationship Manager, Gfk Hrvatska

Case study: FMCG potrošač se promijenio, a mi? 
Darko Karić, direktor Sektora Poslovne analize, Konzum d.d.

10:15 – 10:30 PAUZA 

Bio&Bio, novi trendovi kao osnova prodaje.
Jadranka Boban Pejić, direktorica, Biovega d.o.o.

Case study: Oprema prodajnog prostora u funkciji prodaje.
Damir Vragović, direktor marketinga i prodaje, Sobočan interijeri d.o.o.

Case study:  Win-Win prodajna strategija.
Josip Muravec, sales and merchandising director, MPG d.o.o.

9:00 – 10:15 Preko trnja do zvijezda. Kako to rade najbolji?
Je li potrošač centar vašega poslovanja?

11:45 – 12:00   PAUZA

10:30 – 11:45  Je li prodaja uvjeravanje kupaca ili stvaranje uvjeta u kojima
će oni uvjeriti sami sebe da kupe naš proizvod? Kako povećati prodaju, šta je za vas definicija   
prodajne strategije?
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ORGANIZATOR

12:00 – 13:15 Partnerstvo između dobavljača i maloprodaje važna je poslovna praksa. Category 
management predstavlja koncept strategijskog planiranja asortimana i aktivnosti s ciljem da
se maksimiziraju prodaja i profit i što bolje i potpunije zadovolje potrebe kupca.

Prava strategija i taktika osnova je CM procesa.
Krešimir Štivičić, specijalist za područje upravljanja kategorijama i optimiziranje asortimana, 
Nielsen

Case study: Upravljanje NIVEA brandom, Nikolina Đurić, Category Manager, Beiersdorf 

Predstavljanje noviteta na tržištu

http://www.fmcg-summit.hr/


Okrugli stol: Trendovi u FMCG industriji

Moderator i uvodni govornik: Domagoj Lipošinović, CEO & Head Trainer, LIFE

• Igor Šaravanja, član Uprave, ALCA ZAGREB d.o.o.

• Srećko Nakić, potpredsjednik, distribucijska zona istok, Atlantic Grupa d.d.

• Milan Tadić, stariji potpredsjednik za Podravkinu regiju Adria i član Uprave Žita d.d., Slovenija

Program 2. FMCG Summita Zagreb
Hypo Centar, 20. 10. 2016.
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15:15 – 15:30 PAUZA 

15:30 – 16:00 Trendovi u FMCG industriji u Europi   

13:15 – 14:15 RUČAK

16:00 – 16:45 Sudionici okruglog stola dat će odgovore na teme konferencije: potrošač, prodaja,     
category management, aktualno. 

FMCG Trend Europa, Miloš Ryba, voditelj programa Diskonta i Središnje i istočne Europe, IGD

ORGANIZATOR

14:15 – 15:15       Trgovačke robne marke postaju sve važniji faktor na tržištu. Okrugli će stol pokušati naći     
odgovore na korisnost i izazove razvoja toga trenda.

Razvoj PL-a u Europi i u Hrvatskoj, Marina Zrile, istraživačica u odjelu marketinga, Ipsos puls

Okrugli stol: Izazovi PL-a u praksi

Moderator i uvodni govornik: 

• Vesna Manojlović, asortiman managerica, dm-drogerie markt  

• Anita Belak Bradač, direktorica razvoja PL-a, METRO C&C

• Ivana Barišić, izvršna direktorica, Labud d.d.

http://www.fmcg-summit.hr/






Rekordnih 448 sudionika iz 141 tvrtke iz Slovenije, Hrvatske, Bih, Makedonije, 

Crne Gore i Srbije sudjelovalo je na konferenciji o trgovačkom sektoru u regiji "FMCG Summit 
Beograd", u organizaciji InStore magazina.


