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Uvodni govor: Jelena Domovi¢, urednica ¢asopisa InStore

Preko trnja do zvijezda. Kako to rade najbolji?
Je li potrosac centar vasega poslovanja?

Inspiracija: Preko trnja do zvijezda — Kako viziju pretvoriti u poslovni uspjeh?
Marko Gross, predsjednik Uprave, Magdis d.o.o.

Kakav ée biti potrosac buducnosti?
Mladen Kozi¢, Client Relationship Manager, Gfk Hrvatska

Case study: FMCG potrosac se promijenio, a mi?
Darko Kari¢, direktor Sektora Poslovne analize, Konzum d.d.

EREEH

Je li prodaja uvjeravanje kupaca ili stvaranje uvjeta u kojima
Ce oni uvjeriti sami sebe da kupe nas proizvod? Kako povecati prodaju, sta je za vas definicija
prodajne strategije?

Bio&Bio, novi trendovi kao osnova prodaje.
Jadranka Boban Peji¢, direktorica, Biovega d.o.o.

Case study: Oprema prodajnog prostora u funkciji prodaje.
Damir Vragovi¢, direktor marketinga i prodaje, Sobocan interijeri d.o.o.

Case study: Win-Win prodajna strategija.
Josip Muravec, sales and merchandising director, MPG d.o.o.

et

Partnerstvo izmedu dobavljaca i maloprodaje vazna je poslovna praksa. Category
management predstavlja koncept strategijskog planiranja asortimana i aktivnosti s ciljem da
se maksimiziraju prodaja i profit i Sto bolje i potpunije zadovolje potrebe kupca.

Prava strategija i taktika osnova je CM procesa.
Kresimir Stivici¢, specijalist za podru¢je upravljanja kategorijama i optimiziranje asortimana,
Nielsen

Case study: Upravljanje NIVEA brandom, Nikolina Duri¢, Category Manager, Beiersdorf

Predstavljanje noviteta na trzistu
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Trgovacke robne marke postaju sve vazniji faktor na trZistu. Okrugli ce stol pokusati naci
odgovore na korisnost i izazove razvoja toga trenda.

Razvoj PL-a u Europi i u Hrvatskoj, Marina Zrile, istraZivaCica u odjelu marketinga, Ipsos puls

Okrugli stol: Izazovi PL-a u praksi

Moderator i uvodni govornik:

* Vesna Manojlovié, asortiman managerica, dm-drogerie markt
* Anita Belak Bradac, direktorica razvoja PL-a, METRO C&C

* lvana Barisic, izvrsna direktorica, Labud d.d.

et

Trendovi u FMCG industriji u Europi

FMCG Trend Europa, Milos Ryba, voditelj programa Diskonta i Sredisnje i isto¢ne Europe, IGD

Sudionici okruglog stola dat ¢e odgovore na teme konferencije: potrosac, prodaja,
category management, aktualno.

Okrugli stol: Trendovi u FMCG industriji

Moderator i uvodni govornik: Domagoj Liposinovi¢, CEO & Head Trainer, LIFE

* Igor Saravanija, ¢lan Uprave, ALCA ZAGREB d.o.o.
* Srecko Naki¢, potpredsjednik, distribucijska zona istok, Atlantic Grupa d.d.

* Milan Tadi¢, stariji potpredsjednik za Podravkinu regiju Adria i ¢lan Uprave Zita d.d., Slovenija
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NADMASIO OCEKIVANJA

Uzvanici i govornici jednoglasno porucili:
Bilo je odlicno, mnogo smo naucili i jedva ¢ekamo sljedeci susret!

Alca Zagreb d.o.o0.,Adria Snack Company d.o.o0. , Agrokor d.d., Aquaviva, Alufix d.o.o., Autocommerce Hrvatska d.o.o.,
AWT Intemational d.o.0., Badel 1862 d.d., Belje d.d. Darda, Biondi d.o.0., Bisnode d.o.0., Biz direkt, Bolton Croatia d.o.o., Boso d.o.0.,
Cammeo grupa d.o.o, CityTime magazin, Z1 tv, Drenik d.o.o., Everet Zagreb d.o.o., Focus ispitivanje trzista d.o.o., Frelimo obrt,

G3 Spirits d.o.0., Gavrilovi¢ d.o.0., Gfk - Centar za istrazivanje trzista d.o.o., Heineken Hrvatska d.o.o., Hendal d.o.0., Heraklea d.o.o0.,
Httpool, IMLEK, Ina d.d., Ipsos d.o.0., Jabuka TV, Jutarnji list, K & K promocija d.o.0., KHL Medvescak Zagreb, Koestlin d.d., Konzum d.d.,
Lonia d.d., Masterplan, Mediana Fides d.o.0., Metro Cash & Carry d.o.0., Mljekara Sinj d.o.0., MPG d.o.0., Orbico Grupa,

Penny Market Italia, Pemod Ricard Croatia d.o.o., Petrol d.d., Penny ltalia, Pik d.d. Rijeka, Podravka d.d., Poslovni dnevnik,

Pravni fakultet, Press Clipping d.o.0., Privredni vjesnik, Propulzija, Promoplus, Promo tv, Red Bull Adria d.o.o., Rekord-Tim d.o.o0.,
Reviso d.0.0., Repsly, Slova i slike j.d.o.o., Sobocan-interijeri d.0.0., Spar Hrvatska d.o.0.,Spark Promotions, The Continuity Company AG,
The Nielsen Company, Unilever Hrvatska d.o.o., Valicon d.o.0., Zvecevo d.d.

Generalni sponzor: Analiticki sponzor: Medijski sponzori:
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Pohvalio bih organizaciju prvog FMCG SUMMITA u Zagrebu i naglasio vazZnost prisustva na jednom ovakvom dogadanju.
Ovo je odlicna prilika za ¢uti i vidjeti brojne novosti i trendove vezane za trgovinu. Mislim da je nuZno da se druzimo, razm-
jenjujemo iskustva i dijelimo jedni s drugima pozitivne primjere kako bismo ucili i napredovali svi skupa kao industrija.
Jure Rado$

Trendovi vezani za trgovinu

Jedinstvena prilika Em @

Mi unutar nase struke prerijetko imamo priliku razgovarati s drugim kolegama i izmijeniti misijenja. Trebali bismo cesce
imati jedan ovakav dogadaj na kojemu moZemo vrlo fokusirano razgovarati o problemima koji nas muce. Tu je i kontakt s
dobavijacima koji je na ovaj nacin znatno jednostavniji i pristupacniji jer na jednom mjestu imamo cijelu creme de la créme
ovog sektora pa je to za mene izuzetna prilika da sa svima njima porazgovaram.

Helmut Anton Fenzl

0
Kooperative su neophodne! PENNY

Mali OPG-ovi moraju ici u kooperativu jer pojedinacno nisu dovoljno snazni za izlaz na svjetsko trZiste.

Jacanje sektora i edukacija su neophodni, razmjena iskustava i znanja je nesto Sto nas sve zajedno moze vuci naprijed.
Nismo dovoljno veliki da bismo pojedinacno mogli ici van, tako rascjepkani, no ujedinimo Ii se, mogli bismo postici znatno
vise. Mislim da je ovo izvrstan put, a ovaj FMCG SUMMIT daje pozitivne pomake.

Miodrag Borojevic

EIMETRO

FMCG Summit u Zagrebu pokazao se kao odlicno mjesto za razmjenu iskustava poslovnih ljudi iz struke. Uz to, na prezen-
tacijama imali smo prilike ¢uti najrecentnije trendove na FMCG i retail trziStu. Smatram da je opravdao ocekivanja.

Tomislav Smolcec

FMCG opravdao ocekivanja
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Rekordnih 448 sudionika iz 141 tvrtke i: Slovenije, Hrvatske, Bih, Makedonije,

Crne Gore i Srbije sudjelovalo je na konferenciji o trgovackom sektoru u regiji "FMCG Summit
Beograd", u organizaciji InStore magazina.
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FMCG Summit, konferencija o trgovackom sektoru u regio!
u Beogradu, Sarajevu, Skoplju i Zagrebu, 24. novembra je
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